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RESUMO

O presente trabalho € fruto de pesquisa académica que estuda os Polos Varejistas de Rua na cidade de Sao
Paulo e tem como objetivo a investigacdo e andlise de um dos 90 Polos, o Polo de Perus, localizado em
regido periférica. Como metodologia investigativa, a analise é realizada a partir da aplicacdo de 12 indices
desenvolvidos, conformadores do IQUP (indice de Qualidade dos Espagos Publicos dos Polos Varejistas de
Rua), além de entrevistas presenciais com comerciantes locais. Como resultado, o artigo aponta aspectos
que possam ter contribuido para a configuragédo atual do Polo de Perus como uma relevante concentragao
varejista para a cidade, e busca contribuir para o debate sobre a influéncia dos territérios de comércio em
regides periféricas e com altos indices de vulnerabilidade social como fator para a qualidade da vida urbana,
ao constituir espagos de uso publico acessiveis a uma ampla parcela da populagao.

Palavras-chave: polos varejistas de rua, espagos publicos, cidade e varejo, comércio de rua
Bloco tematico: espago publico

ABSTRACT

This paper is the result of academic research that studies the Street Retail Centers in the city of Sdo Paulo
and aims to investigate and analyze one of the city's 90 Centers, the Perus Center, located in a peripheral
region. As an investigative methodology, the analysis is carried out through the application of 12 indices
developed, which form the IQUP (Quality Index of Public Places in Street Retail Centers), in addition to
face-to-face interviews carried out with local traders. As a result, the article analyzes aspects that may have
contributed to the current formation of the Perus hub as a relevant retail concentration for the city, and seeks
to contribute to the debate on the influence of commercial territories in peripheral regions and with high social
vulnerability indexes as a factor for the quality of urban life, by creating places for public use that are more
accessible to a wide portion of the population.

Keywords: street retail hubs, public places, city and retail, street commerce
Topic: public place
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Introducgao

Este artigo é fruto da pesquisa académica que estuda os polos varejistas de rua na cidade de S&o Paulo’ e
tem como foco avaliar a relagéo estabelecida entre os polos de varejo de rua e a qualidade do espago urbano
nos territérios analisados.

A relagdo entre cidade e comércio € simbidtica onde um ndo existe sem a presenga do outro
(VARGAS,2018). Entretanto, no &mbito da Arquitetura e Urbanismo, a reviséo bibliografica permite observar
que ainda ha uma caréncia de estudos a respeito da influéncia das atividades varejistas na qualidade dos
espacgos publicos e, consequentemente, na vida urbana. Este trabalho busca contribuir para a discusséo a
respeito do tema.

Neste artigo é apresentado e analisado o Polo de Perus, caracterizado pela alta concentracdo de atividades
varejistas diversificadas, localizadas em importante via local, a avenida Doutor Sylvio de Campos, em regiao
periférica no Noroeste da cidade de Sao Paulo.

A escolha deste polo varejista ocorreu devido as suas especificidades no contexto dos polos de Sao Paulo, e
destaca-se a sua localizagdo, dispersa e distante do centro expandido da cidade de Sao Paulo,
constituindo-se como uma importante centralidade na regido, caracterizada pelo entorno com alta taxa de
vulnerabilidade social.

Como metodologia investigativa, a analise € realizada a partir da aplicacéo de indicadores desenvolvidos
pela pesquisa, que compéem o Indice de Qualidade dos Espacgos Publicos dos Polos Varejistas de Rua
(IQUP, 2023), acrescida de entrevistas presenciais realizadas com os comerciantes locais.

A qualidade da cidade sob a odtica de quem caminha pelas ruas € uma preocupacédo do urbanismo
contemporaneo. Assim, questdes como a mobilidade, a qualidade dos passeios e espagos publicos,
associados a promogao de um andar térreo dos edificios rico em diversidade, usos e atividades constituem
objetos de estudo e politicas publicas, com foco na melhoria das condi¢des de vida nos grandes centros
urbanos, principalmente nos territérios de maior caréncia de infraestrutura e alto indice de vulnerabilidade
social.

Os polos varejistas de rua sédo sistemas intensamente integrados com a regiao onde
estdo localizados e mantém uma intensa relagao de troca com seu entorno imediato.
O dinamismo ou a decadéncia do polo de rua tem efeito direto na qualidade de vida
e na vitalidade de sua regido. (Parente; Viotto; Martins, 2020:31).

Neste sentido, o artigo avalia o Polo de Perus com foco na analise dos espacos publicos e na sua
importancia como concentragao varejista para a cidade e sua regido, contribuindo para discussao sobre a
influéncia dos territérios de comércio em regides periféricas e vulneraveis socialmente como um fator para a
qualidade da vida urbana, ao constituir espagos mais acessiveis a uma ampla parcela da populagao.

1. Polos Varejistas de Rua
Inicialmente é importante apresentar o que sao os polos varejistas de rua da cidade de Sao Paulo e como

eles foram mapeados, classificados e analisados a partir da qualidade do espacgo publico, pois o artigo tratara
do Polo de Perus, classificado como polo de nivel 1.

' Conhecendo os Polos Varejistas de Rua de Sao Paulo: oportunidades, experiéncia e instrumentos frente
aos desafios da cidade: pesquisa em andamento na Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da Universidade
Mackenzie — Grupo de Pesquisa Cidade e Varejo, Sdo Paulo, que elabora 0 mapeamento dos principais
polos varejistas em Sao Paulo através de levantamentos quantitativos e qualitativos a fim de criar uma
ferramenta capaz de atribuir indices de urbanidade.
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A pesquisa, com base em fontes bibliogréficas e estudos empiricos definiu conceitualmente os Polos
Varejistas ndo Especializados? de Rua como espagos do territorio intraurbano que apresentam aglomeragéo
e diversidade de atividades varejistas ali presentes. De modo geral, estes territérios constituem centralidades
locais onde o consumidor consegue resolver diversas de suas demandas de consumo.

1.1. Mapeamento dos principais Polos Varejistas de Rua

Na area do urbanismo é possivel afirmar que um dos grandes desafios relacionados ao tema consiste em
estabelecer com precisdo as conexdes entre a atividade econOmica e o0 espago urbano, principalmente
quando se trata de compreender as razdes de localizagdo das atividades ndo como uma opgéo entre as ruas
e bairros, mas como uma opgado entre diferentes lugares de um mesmo contexto relacionados as
caracteristicas intrinsecas da propria atividade. (Caldana; Campagner, 2020).

A partir do georreferenciamento dos estabelecimentos de varejo, a pesquisa mapeou 424 territérios varejistas
na cidade de S&o Paulo, considerando a concentracdo das seguintes atividades: Bancos, Farmacias,
Minimercados, Fast food, Eletrocasa, Chocolaterias e Perfumarias (mapa 01).
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Mapa 01: Mapa com a sobreposigédo dos estabelecimentos comerciais
Elaboragéo: Dos autores, 2019

1.2. Classificagao dos Polos

Na sequéncia os polos foram classificados em trés niveis: o nivel 1 concentra ao menos seis das sete
atividades mapeadas, ja o nivel 2 concentra entre quatro e cinco atividades, e o nivel 3 aponta os demais
polos com a presenga de uma a trés atividades. No caso, o Polo de Perus é classificado como nivel 1 (mapa
02).

2 Vale citar que ha Polos Varejistas Especializados de Rua que concentram determinado ramo de atividade e
que nesta pesquisa nao foram objeto de detalhamento.
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Mapa 02: Polos Varejistas em seus trés niveis.
Elaboragéao: Dos autores, 2019.

Os polos de nivel 1 e 2 da cidade de S&o Paulo foram objeto de levantamento de campo que retine mais de
cinco milhdes de dados para cada lote de cada um dos polos utilizados para a composigdo do Indice de
Qualidade dos Espacos Publicos dos Polos Varejistas de Rua (IQUP).

1.3. IQUP (indice de Qualidade dos Espagos Publicos dos Polos Varejistas de Rua)

O Indice de Qualidade dos Espacos Publicos dos Polos Varejistas de Rua (IQUP)? foi desenvolvido com a
finalidade de aferir a qualidade dos espacgos publicos nos polos varejistas de rua. O indice principal se
desdobra em outros trés indices chamados “conceitos-chaves”: conectividade, diversidade e conforto. Por
sua vez, os conceitos desdobram-se em oito indices chamados categorias de analise. Os indices sao
formados por mais de 40 indicadores (Tabela 01).

* O desenvolvimento dos indices baseou-se em referéncias bibliograficas que desenvolveram metodologias
de analise com foco na qualidade dos espagos publicos. Os estudos foram complementados com
levantamento de campo e remoto, envolvendo pesquisadores para obtengao de informagdes de 90 polos
varejistas e o desenvolvimento de um banco de dados georreferenciado para tabulagdo e analise dos dados.
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Tabela 01: IQUP: indices e Indicadores
Elaboragéo: Autores

Cada um dos indices e indicadores esta descrito detalhadamente na pesquisa*. Para cada indicador foram
definidos parametros de levantamento (métrica, escala de levantamento (polo, quadra, lote ou varejo e fonte)
e parametros de calculo (pontuacao do indicador, unidade-analise, peso do indicador na categoria e peso do
indicador dentro do conceito-chave).

A aplicagdo da metodologia IQUP para cada um dos 89 polos entre nivel 1 e nivel 2 foi organizada em uma
matriz (tabela 02), de forma a classifica-los e analisa-los comparativamente.

* https://acsp.herokuapp.com/
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Pesquise o nome do polo

Digite o nome do polo Escolha os niveis

Conectividade 3

H
:
2

Relagdo

Nota Rua x
Nome do Polo IuP Acessos  Edificios Calcadas Seguranga
s 5 3 s s Fisica
SYLVIO DE 5.18 2.86 5.00 8.18 3.33
CAMPOS
TEODORO 5.89 571 3.33 8.18 4.76
SAMPAIO -
CENTRO
TEODORO 5.06 5.71 A 3.59 273 3.33
SAMPAIO -
LARGO DA
BATATA
TEOTONIO 4.33 5.87 4.29 3.33 1.25 9.09 3.64 3.33
VILELA
v [ o DA o e (v oo DN o

Tabela 02: Matriz dos indices do IQUP
Elaboragao: Autores

Cada polo analisado recebeu uma pontuagéo geral (com variagdo de 0 a 10 pontos), consolidando assim o
IQUP. Cada IQUP foi constituido a partir da pontuagéo atribuida a cada um dos seus “conceitos-chaves” (com
variagdo de 0 a 10 pontos), que por sua vez, resultaram da somatdria das pontuagdes atribuidas a cada uma
de suas categorias de analise (variagdo de 0 a 10 pontos).

2. O Polo da Avenida Doutor Sylvio de Campos

O Polo de Perus esta localizado no Distrito de mesmo nome, situado a Noroeste e a cerca de 30 quildbmetros
do Centro Histérico da cidade de S&o Paulo, sendo o mais periférico do municipio. O Distrito de Perus
contempla mais de 45 bairros e é cortado por duas importantes rodovias: Bandeirantes e Anhanguera, além
do Rodoanel Mario Covas.

A ferrovia foi o fator responsavel pelo desenvolvimento e progresso do bairro (S&o Paulo, 2019) e, ainda hoje
é o principal modal de transporte de alta capacidade para deslocamentos entre o Distrito e o Centro. Perus
abriga o maior parque municipal de Sdo Paulo, o Parque Anhanguera (mapa 03).
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Mapa 03: Localizagéo de Perus na cidade de Sdo Paulo
Elaborag&o. Maria Tereza Rangel

Com 90.110 habitantes (Seade, 2019), 94,09% dos domicilios possuem renda per capita de até cinco
salarios-minimos e 5,01% de cinco a dez salarios-minimos. De acordo com o Mapa da Desigualdade
elaborado pela Rede Nossa S&do Paulo (RNSP, 2021), o morador de Perus detém a 112 pior remuneragéo
média mensal do emprego formal de toda a cidade.

Em Perus ndo ha ciclovia ou ciclofaixa, sala de show, museu, centro cultural, casa de cultura e nem cinema
(RNSP, 2021). Também nZo ha corredores de 6nibus e leitos do Sistema Unico de Salde, segundo o
Caderno de Propostas dos Planos Regionais das Subprefeituras (CPPRS, 2016). O indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) da Subprefeitura é 0,73 — um dos mais baixos de Sdo Paulo.

2.1. Analise do Polo de Perus

O nivel de atividade econdmica no distrito responde por 0,3% dos empregos formais de Sao Paulo. O
subsetor de comércio varejista se destaca entre as atividades econdémicas da Subprefeitura de Perus
(CPPRS, 2016). O Polo Varejista de Perus (mapa 04) esta localizado proximo da estagédo de trem, com a
maioria dos estabelecimentos comerciais e de servigos instalados na avenida Doutor Sylvio de Campos.
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Mapa 04: Perus, o trem, o Polo Sylvio de Campos e seu entorno de areas verdes
Elaboragéo. Maria Tereza Rangel

Na analise realizada no Polo de Perus foram estudados cada um dos lotes levantados para as nove quadras
que conformam o polo (mapa 05).

Whe

Mapa 05: Polo de varejo de rua de Perus e estagdo de trem
Elaboragéo: Recorte dos autores no GeoSampa
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Quando observados os 23 polos de nivel 1 levantados pela pesquisa e aplicado o indice geral (IQUP), o polo
da avenida Doutor Sylvio de Campos recebeu nota 5.18 na classificagédo total, ocupando o 12° lugar no
ranking (tabela 03).

Ao considerar a distancia do Polo da avenida Doutor Sylvio de Campos em relagdo ao Centro da cidade de
Sao Paulo, sua classificagdo evidencia a centralidade que possui na regido como ponto de atragao para
atividades de comércio local.

Pesquise o nome do polo

Digite o nome do polo Escolha os niveis
conmldade =

Nome do Polo I I. Acessos  Edificios Arquitetura  Usos I. Calcadas Seguranca
= s s s Fisica &

SYLVIO DE 5.00 1.25 10.00 8.18 3.33
CAMPOS

Tabela 03: Indlces do Polo SyIV|o de Campos
Elaboragéo: Autores

O indice de Conectividade busca observar como cada polo se conecta a cidade, identificando pontos nodais
de atragdo para aquele local, a qualidade de macro e micro acessibilidade, além da conexido entre os
edificios e o espago publico. Dos indices das trés categorias-chave, é neste que Perus apresenta o melhor
desempenho, com 5.95 pontos, seguido do indice de Conforto, com 5.41 pontos e, em seguida, do indice
Diversidade, com 4.17 pontos.

Destacam-se as notas 10 para Pontos Nodais e 2.86 para Acessos. Ao analisar estas notas a partir dos
indicadores, percebe-se que a presenca da estacdo de trem leva a nota maxima e a inexisténcia de

estruturas ligadas especialmente a micromobilidade, como poucas faixas de pedestre, configura a nota mais
baixa.

Quanto a categoria Diversidade, que busca identificar a diversidade de usos e de edificios, destaca-se a nota
referente aos Usos com 10 pontos, seguida da nota Arquitetura, com 1.25. A pontuagéo de Usos evidencia a
grande diversidade de atividades varejistas do polo. Ja a baixa pontuagdo em relagdo a Arquitetura aponta
para um parque edilicio de tipologias mais uniformes, ndo se observando, por exemplo, a tipologia vertical
(imagens 01 e 02).
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Imagens 01 e 02 — Polo Silvio de Campos
Elaboragéo: Autores

A categoria Conforto, relacionada a caminhabilidade e experiéncias sensoriais, apresenta nota 5.41, com
maior pontuagao para Calcadas (8.18), seguido do Sensorial (4.72), e com baixa pontuagéo para Seguranca
Fisica (3.33).

A partir desta analise destacamos dois pontos essenciais: a presenca da estagdo de trem, que foi
determinante para a grande convergéncia de usuarios; e as caracteristicas relacionadas ao conforto dos
mesmos. Apesar de estar situado em uma regido de alta vulnerabilidade, o polo de comércio de rua
demonstrou possuir qualidade no espacgo publico.

2.2. Entrevistas

Para uma analise abrangente da diversidade do polo, optou-se por uma abordagem qualitativa e descritiva,
utilizando um questionario semiestruturado aplicado aos comerciantes locais.

A estrutura do questionario, composto por 29 perguntas, buscou obter informagbes sobre a escolha da
localizagao, a relagdo entre o bairro e sua distancia ao centro, além de indagagdes sobre os motivos para um
possivel consumo diversificado no polo.

A meta inicial consistia entrevistar pelo menos dois representantes de cada segmento varejista estabelecido
no polo, excluindo bancos. As perguntas abertas visaram a identificar detalhes sobre a histéria, localizagao e
operagao diaria dos estabelecimentos, assim como proximidade com clientes, bairro e ponto comercial.

As questdes fechadas, de multipla escolha, objetivaram investigar a movimentagéo, as razdes para a escolha
do local, desvantagens percebidas, melhorias necessarias, estratégias de vendas, formas de pagamento,
datas comerciais relevantes, estratégias para fidelizagédo de clientes e os canais de comunicagéo utilizados.

Apesar da meta inicial de 12 entrevistas, apenas o segmento eletrocasa nao foi contemplado, devido a nao
autorizacdo por parte dos grupos empresariais. No entanto, com excecéo dos bancos, os cinco segmentos
considerados inicialmente foram representados nas entrevistas concluidas, proporcionando uma visédo
abrangente da dindmica comercial no Polo de Perus.

2.2.1. Os consumidores e comerciantes sdo os moradores

A partir das entrevistas aferiu-se que a maioria dos consumidores do polo reside no proéprio Distrito. Das
entrevistas realizadas, 60% dos comerciantes afirmaram morar em Perus, ressaltando a forte conexdo entre
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os lojistas e a comunidade. Também os clientes sdo predominantemente moradores de Perus A pesquisa
apontou que 75% dos clientes frequentes dos estabelecimentos vivem no préprio bairro.

Além disso, a analise sobre o meio de transporte utilizado pelos clientes para chegar aos estabelecimentos
destaca que a grande maioria prefere deslocar-se a pé, de carro ou de trem, como revela a resposta a
pergunta 09 do questionario.

9. Como os seus clientes chegam a sua loja?

15 respostas

carro 13 (86,7%)
trem 13 (86,7%)
onibus 10 (66,7%)
apé 14 (93,3%)
bicicleta 8 (53,3%)
A maioria esta c:lrc:u\and? n.o 1.(6.7%)
comércio

0 5 10 15

2.2.2. Escolha do local pelos comerciantes

Quanto a escolha da localizagado pelos comerciantes 80% deles destacaram a relevancia da avenida Doutor
Sylvio de Campos, principal via do bairro, como motivo para estabelecerem seus negécios. Essa escolha
estratégica visa atender a demanda local e aproveitar o movimento de clientes na regido. Por outro lado,
somente quatro apontaram o bom acesso por transporte publico e, quatro disseram que o espaco é
disponivel ou apropriado para o seu tipo de negécio. Aluguel acessivel e estar no centro do bairro foram
assinaladas uma unica vez cada.

10. Por que vocé escolheu essa localizacédo para o seu negécio?

15 respostas

Movimento de clientes 11 (73,3%)

Aluguel acessivel 1(6,7%)

Bom acesso por transporte
publico

Espaco disponivel ou apropriado
para este tipo de negécio

4 (26,7%)

4 (26,7%)

E a‘rua principal d? bairro, cc;m.a 12 (80%)
maior concentracéo de comércio

Por estar no Centro do bairro 1(6,7%)

0,0 2,5 5,0 7,5 10,0 12,5

Os desafios enfrentados pelos comerciantes em Perus foram elucidados ao abordar as desvantagens da
localizagdo. As principais preocupagdes incluem a falta de estacionamento (47%), custos elevados de
aluguel (40%), presenca significativa de concorréncia (40%) e baixo poder aquisitivo dos moradores da
regido (20%). Ja 13,3% responderam que ndo ha desvantagem na localizagdo do seu estabelecimento,
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mesmo numero de respostas para transito sempre congestionado, muito barulho de énibus e caminhdes,
medo de que mudem a estagdo de trem para outro lugar e populagdo mal-educada. Por fim, 6,7%
assinalaram as opgdes: camelés atrapalham as vendas, enchentes e inundagbes, ndo ter um bom
restaurante perto, falta de iluminacdo adequada e a falta de lugares para clientes estacionarem/nao ter zona
azul.

15. Quais as principais desvantagens da sua localizagéo?
15 respostas

Nenhuma desvantagem 2 (13,3%)
Falta lugar para estaciona... 7 (46,7%)
Muitos assaltos, tanto a loj.. 5 (33,3%)
Camelés atrapalham as v... 1(6,7%)
Enchentes, inundagdes 1(6,7%)
Pouco movimento de ped...|—0 (0%)
Baixo poder aquisitivo dos... 3 (20%)
Pouca visibilidade do ponto|—0 (0%)
Muita concorréncia; conco... 6 (40%)
Transito sempre congestio... 2 (13,3%)
Dificuldade para os pedes...[—0 (0%)
Muito barulho (6nibus e ca... 2 (13,3%)
Calgada estreita ou quebr...|—0 (0%)
Local de prostituigdo ou p...|—0 (0%)
Comércio nas imediagdes...[—0 (0%)

Medo de que mudem a es.. 2 (13,3%)

Populagdo mal-educada 2 (13,3%)
Concorréncia de outros po...[—0 (0%)
N&o ter bom restaurante p.. 1(6,7%)

Aluguel caro 6 (40%)
Falta de limpeza nas ruas...|—0 (0%)
Falta de iluminagao adequ... 1(6,7%)
Ponto de 6nibus em frente...| -0 (0%)
Falta de lugares para clien... 1(6,7%)
Ocorrem sim assaltos a loj... 1(6,7%)
0 2 4 6 8

Na pergunta sobre as agbdes que ajudariam a atrair mais clientes ou que encorajariam a abertura de mais
negdécios na regido, mais espago para estacionar foi a resposta de oito lojistas (53,3%), seguida por sete que
indicaram a necessidade de mais policiamento (46,7%) e cinco que disseram ser necessaria mais fluidez no
transito (33,3%). Quatro entrevistados (26,7%) assinalaram assisténcia econémica (beneficios fiscais,
empréstimos a juros baixos etc.) e trés (20%) indicaram melhorias nas ruas (arvores, iluminagéo, bancos
etc.).

16. Quais melhorias ajudariam a atrair mais clientes ou encorajariam a abertura de mais negécios

nessa regiao?

15 respostas

Maior presenca de policiais 7 (46,7%)

Mais espago para estacionar 8(53,3%)
Melhorias nas ruas (arvores, ilu... 3 (20%)
Assisténcia econdmica (benefi... 4 (26,7%)

Maior fluidez no transito 5(33,3%)
Aluguel mais barato 1(6,7%)

Falta por parte da populagéo pr... 1(6,7%)

0 2 4 6 8

Quanto a percepgao sobre a distancia do Centro de Sdo Paulo, a maioria (87%) dos comerciantes afirmou
que a localizagdo remota contribui ou, pelo menos, n&o prejudica as vendas. Destacam-se depoimentos
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enfatizando que a maioria dos clientes prefere comprar no préprio bairro, evitando deslocamentos até o
Centro.

Esses insights proporcionam uma compreenséo abrangente do cenario comercial em Perus, evidenciando
nao apenas a coesao entre os comerciantes € a comunidade, mas também a resiliéncia e a adaptabilidade
do comércio de rua em uma localidade distante do Centro de Sao Paulo.

3. Consideragoes finais

Este artigo analisou os aspectos constitutivos do Polo de Perus como relevante concentragéo varejista para a
cidade de Sao Paulo e para o entorno do bairro, além daqueles pontos que possam apontar a influéncia dos
territérios de comércio em regides periféricas como fator para a qualidade da vida urbana, uma vez que
constituem espagos de uso publico acessiveis a ampla parcela da populagao.

O Polo de Perus, classificado entre aqueles de nivel 01, aponta para a significativa diversidade do seu
comércio em relagdo aos demais polos da Cidade de Sao Paulo.

Ao observar os indicadores de acessibilidade, bem como o resultado das entrevistas, é possivel aferir que ha
duas principais condicionantes para o polo acontecer neste local. A presenca da estacao de trem, que é o
unico modal de transporte de massa do Distrito, tornando o local estratégico, com alto volume de pessoas. E
a especificidade de sua localizagado distante e isolada de areas centrais da metrépole, ndo apresentando
outros pontos comerciais € nem mesmo shopping centers.

Quanto a possibilidade de o polo ofertar espagos publicos de qualidade, também é possivel verificar que isso
ocorre e, diferente dos espagos do seu entorno imediato, o Polo de Perus foi avaliado como confortavel para
0 usuario.

Em sintese, o sucesso do Polo de Varejo de Rua em Perus é sustentado pela preferéncia dos moradores
locais, a auséncia de shopping center concorrente e a falta de conexdes facilitadas para areas mais centrais
da cidade. O resultado € um comércio diversificado, organizado e robusto.

Estima-se que os estudos realizados a respeito da qualidade urbana do polo varejista de rua possam
contribuir para o diagnéstico e compreensao da dindmica que envolve estes espagos, apoiando assim ag¢des
e formulagéo de politicas publicas que pretendam enfrentar o tema da requalificagéo e planejamento destes
territorios.
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